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Generative Al & wie

e sie unseren Alltag
09:35 verandern wird

Bringing Al to Life: Best Practices State of Al in tba
10:05 .

Marktforschung Marketing
10:35 mit Al
10:35
11:05
Fake News Den Al-Wandel tba

11:05 entlarven:Bildung im tba erfolgreich gestalten

11:35 © digitalen Zeitalter

11:45 Wie verandert Al Chancen & Generative Al im
die Welt? Challenges in Al- Marketing: Trends, [ Marketing Excellence:
12:30 driven Search Tools und Wettbewerbsvorteile
Transformation durch Al

LUNCH & NETWORKING

Hinweis: Dies ist nur ein provisorisches Programm. Die Buhnenzuteilung wird basierend
auf dem Publikums-Voting vorgenommen. Die Reihenfolge der Beitrage ist noch nicht .
final. Die ausfuhrlichen Titel der Vortrage werden laufend erganzt. Al 1N M
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Al - ethischer Traum Marketing: Was ist Al als Co-Creator
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Al & Video Al-Assistenten for tba tba
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Affective Computing
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17:40 Tanja Herrmann

APERO & NETWORKING
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